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LA GLOBALITZACIO DES DE SOTA. LA LLUITA PER LA DIVERSITAT
LLINGUISTICA

1. INTRODUCCIO

Les noves tecnologies de produccio i difusio culturals comporten canvis importants i
suposen un repte de futur extraordinari per a la societat catalana. Malgrat ser un pais
ric en talent i creativitat, Catalunya viu un situacio cultural dificil i compromesa, ja que la
seva cultura es mostra molt feble, i indecisa, precisament en aquells sectors que ja
tenen i tindran en aquest segle XXI una gran importancia estratégica. Potser un dels
errors meés greus fets per part de les institucions de Catalunya -molt obsessionades en
la defensa de la llengua i la conservacio de la cultura tradicional- és no haver copsat a
temps la importancia estratégica que tenia la industria audiovisual i no haver plantejat
més obertament el lligam estret que hi ha actualment entre les politiques culturals i les
politiques de comunicacio.

Més enlla de la nocié de industria cultural

En parlar de cultura en la societat actual cal considerar el paper crucial i la rellevancia
dels fenomens comunicatius i els de 'anomenada industria cultural que ha esdevingut
un dels aspectes més representatius de la societat i la cultura contemporanies. Les
industries culturals -que s'han convertit cada vegada més en empreses multimédia-
tenen un paper essencial en les societats avangades.

Les industries de la cultura estan integrades per empreses o institucions que
comporten una complexa organitzacié del treball i I'aplicacié de procediments
tecnoldgics més o menys sofisticats en la produccié industrial, i que tenen per objecte
I'elaboracid, distribucio i comercialitzacié de béns simbolics a gran escala, aixi com la
promocié publicitaria, finangcament i altres activitats similars a les de qualsevol ram de
I'activitat productiva.

El mon de l'activitat cultural, doncs, va molt lligat al protagonisme assolit pels mitjans de
comunicacio social i a I'existéncia d'una série d'industries que plantegen una integracio
vertical de la producci6 cultural. Aixi, per exemple, cal tenir present que a Catalunya
I'ambit de la televisio és molt important per a la industria del cinema i, indirectament,
per al mén del teatre. La produccié industrial no és I'Unica forma de fer cultura.
Persisteixen altres formes de creacio i difusid culturals, de caire més artesanal, prou
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importants que escapen dels circuits industrials. Per exemple, les formes de cultura
popular tradicional, les cerimonies populars, les festes majors, aixi com algunes
manifestacions d'alta cultura, com el teatre, I'opera, etc. Malgrat aix0, les industries de
la cultura han esdevingut la manera hegemonica de produir, distribuir i consumir
productes culturals en molts ambits i nivells. Els mitjans de comunicacié social -els
nous i els més tradicionals- sén, alhora, el principal instrument de difusié i promocié de
les formes culturals esmentades. En definitiva, com es posa de manifest en les
empreses multimédia, el mén de l'activitat cultural és indestriable actualment dels
mitjans de comunicacié social. En analitzar aquests sectors de ['activitat cultural a
Catalunya (cinema, televisié, video, radio, musica enregistrada, CD rom, etc.) cal fer-ho
sense perdre de vista la relaci6 de contacte i de dependéncia mutua. La convergéncia
tecnoldgica que s'esta produint a I'era digital i la concentracié empresarial tal com
s'esta donant reforcen aquesta interrelacio. "En realitat, hi ha dos fendbmens paral-lels:
la concentracié empresarial i la convergéncia tecnologica. Tot plegat comporta un canvi
estratégic fonamental en la comunicacio: l'entrada de les grans empreses de
telecomunicacions en el sector de la comunicacié social, en I'area de la produccié de
continguts. "(COROMINAS, M.; DE MORAGAS, M. (2000). Op. cit. p.9).

Hem de partir de la premissa del paper clau que el sistema comunicatiu catala juga en
el procés de conformacio de la nostra identitat cultural. En tota societat, les relacions
entre els mitjans de comunicacio i els processos de formacio de la identitat cultural son
inextricables. Aixi doncs, en el nostre terreny ens movem en la dialéctica entre
globalitzacio i localitzacio, o, dit d'una altra manera, entre la mundialitzacio de la cultura
mediatica i la seva relacié amb una identitat cultural propia. (Pares, M., 1991).

La nocié d'industria, perd, aplicada a la cultura no es pot interpretar en un sentit literal.
Aixi els productes de la industria de la cultura tenen, en darrer terme, una especificitat
propia i, fins i tot, una gran transcendéncia per a la conformacié i manteniment de la
identitat cultural dels pobles.

El sector audiovisual, que en l'actual fase del procés de mundialitzacio té un caracter
hegemonic i que esta vinculat generalment a empreses transnacionals, viu un periode
de grans canvis i d'expansio arreu d'Europa. L'audiovisual ha experimentat, gracies als
moderns mitjans tecnologics de creacid i difusio culturals -com sén la televisio digital, la
distribucio per cable de fibra optica, etc.-, un increment extraordinari de l'oferta.

El procés de mundialitzacié cultural

El fet de tenir en compte la importancia social que han assolit les industries culturals
ens obliga a tenir molt present el context i la situacié internacionals on actualment
s'insereixen els processos culturals i comunicatius. Aixd no significa que s'hagin
d'ignorar o menystenir les formes més "tradicionals" de cultura, que moltes vegades -
com s'esdevé, per exemple, en el fenomen casteller- tenen un profund arrelament
popular i, alhora, han esdevingut un espectacle mediatic.

Tradicionalment hem mantingut una concepcio unitaria dels estats com a realitats
unitaries, homogeénies i independents. Els estats nacionals els hem concebut com a
unitats culturals, politiques i econdomiques de caracter més o menys homogeni (Beck,
1998). El procés de mundialitzacié en que estem immersos també ha fet saltar pels
aires aquesta concepcio obsoleta dels fets culturals. Mentre que estem assistint a una
fragmentacio politica i la proliferacié de nous estats el mercat ha adquirit una dimensié
cada vegada meés global. Cal posar en relleu que ens trobem implicats en un procés de
mundialitzacié que ens afecta des d'un punt de vista economic, social i cultural. El que
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no podem fer és continuar examinant les societats i les cultures com si fossin les illes
d'un arxipélag.

La mundialitzacio fa que les dimensions de la societat i dels estats vagin més enlla dels
limits territorials i convencionals de paisos com Gran Bretanya, Franga, Espanya, Italia
i, per descomptat, de nacions sense estat, com Catalunya. Les especials
caracteristiques del nostre pais (sobirania forga limitada i abséncia d'autogovern durant
un periode clau en el procés de modernitzacio cultural) fan que la nostra posicio sigui
un xic més complicada que la dels paisos esmentats.

Es precisament en analitzar les indUstries del sector audiovisual i les tecnologies de la
Informacié i de la Comunicacio que es constata amb més claredat la dificultat de parlar
de les identitats culturals com a fets aillats i el caracter obsolet que presenten algunes
concepcions tradicionals o resistencialistes.

Malgrat aix0, les tecnologies de la Informacio i la Comunicacié (TIC) no estan
exclusivament al servei dels grups de poder internacional. Aquestes tecnologies poden
estar, també, al servei de la potenciaci6 de les identitats culturals i de les llengles que
no tenen una difusié de caracter massiu. Néstor Garcia-Canclini (1997) ens parla de la
pervivencia de formes d'identitat tradicionals en ple procés de mundialitzacié. Cultures
que han sobreviscut adaptant-se a la nova situacio i fent servir les noves eines de
comunicacio.

No és cert que la mundialitzacié suposi necessariament un procés d'uniformitzacio
social i cultural, ni que comporti la destruccio de les cultures de caire local. En alguns
casos coincideix precisament amb un revival de les cultures regionals. Globalitzacio i
homogeneitzacié no sén pas termes sinonims. El darrer Informe mundial de la cultura,
editat per la UNESCO, afirma que el contacte intercultural i els mercats globals
estimulen, més que no pas esclafen, moltes formes d'art i de cultura locals. Obviament
es pot fer una lectura negativa d'aquest procés. Com diu el darrer informe de la
UNESCO, World Culture Report (1998, p.16) la mundialitzacié pot ser percebuda "com
un procés que mena cap a la progressiva desaparicié de les fronteres i institucions,
incloent-hi I'estat territorial." Aquesta actitud pessimista ens podria incapacitar per fer
front als desafiaments que es presenten en les actuals relacions culturals.

Les potencialitats culturals de Catalunya

En teoria és en els estats petits on és més senzill assolir una unitat cultural solida i
coherent. Es, pero, en els paisos de dimensions reduides on la produccié cultural a
gran escala, caracteristica de les societats avangades, topa amb nombroses dificultats.
Les elevades inversions de capital que exigeixen alguns sectors de l'activitat cultural
moderna -com el cinema o la televisié- deixen de ser rendibles si no s'adrecen a publics
molt amplis.

En un mén globalitzat calia fer apostes de caracter selectiu. Per tal que Catalunya -una
nacio sense estat, conscient de les seves limitacions, pugui existir a nivell internacional
en materia de cultura ha de fer una aposta decidida, audag i molt selectiva. Tot plegat
indica que les caréncies i limitacions d'un pais com Catalunya fan indispensable que es
produeixin préstecs i relacions d'intercanvi cultural amb d'altres regions o paisos.
Alhora cal especialitzar-se i prioritzar els sectors d'activitat cultural amb més futuriamb
major projeccio internacional. En aquest sentit, Catalunya té dificultats importants. A les
dificultats objectives, propies d'un pais relativament petit i dependent, cal afegir-hi,
també, les propies d'un pais que disposa d'una escassa tradicié (o discontinuitat
historica) en algunes de les industries culturals que avui son clau. Al mateix temps
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convé prioritzar el tema, sovint ignorat, dels canals de difusio i de les xarxes de
comercialitzacio i de distribucid de la produccio cultural per tot el territori de parla
catalana (i més enlla d'aquest territori). Gran part de I'oferta cultural, i encara més dels
productes culturals reproduits a gran escala pels mass media (musica, cinema, comics,
literatura, programacié televisiva, etc.) no sén en catala i tampoc no son fets a
Catalunya, ni tan sols a I'Estat espanyol.

L'amenaca més seriosa en contra de les cultures minoritaries a Europa prové de la
competéncia desigual que planteja la industria audiovisual nord-americana (i, sovint,
també, de la prepoténcia cultural de les grans poténcies europees). Aquest problema
no és exclusiu de Catalunya. La cultura danesa o la portuguesa -petits estats- poden
tenir, també, problemes similars. Aix0 significa que cal fer una aposta molt més
decidida per part de les institucions en les tecnologies de la informacié i la comunicacio.

LA SOCIETAT CATALANA

Des d'una perspectiva europea, Catalunya es troba situada en una posicio estratégica
tant des d'una dimensi6 nord-sud com des de la dimensio oest-est. Aixi, d'una banda,
histdricament ha estat una via de comunicacié entre Europa i Africa, convertint-se
d'aquesta manera en una de les zones més importants del Mediterrani Occidental. En
definitiva, Catalunya es caracteritza per la doble vocaci6 europea i mediterrania, cosa
que la converteix en una peca clau per al futurimmediat de la Unié Europea, tenint en
compte de la creixent importancia de les relacions entre aquests dos espais.
Aquesta rellevancia geografica es veu corroborada per la consolidacio d'una important
area d'influéncia (econdmica, social, cultural) que va més enlla dels seus limits politics i
administratius del Principat de Catalunya. Efectivament, podem considerar que
Catalunya, i dins d'ella, Barcelona, com el centre d'una euroregio que té un perimetre
exterior composat per Tolosa de Llenguadoc, Montpeller, Menorca (llles Balears),
Alacant i Saragossa, i que també inclou el Principat d'/Andorra. Més enlla d'aquest nucli
d'influéncia immediata, les empreses catalanes també estan presents al nord d'Africa
(especialment al Marroc), a la resta de la Unié Europea (particularment a Portugal), aixi
com a América. Ultimament, també penetren en nous mercats com sén els de I'Europa
Central i Oriental i Asia -particularment Xina.

La Catalunya estricta, aix0 és, la inclosa dins de 'anomenada Comunitat Autbnoma de
Catalunya, té una superficie de 31.895 km2 i una poblacié aproximada de 6.300.000
(2001). La distribucio territorial d'aquesta poblacio, no obstant, és molt desigual, donat
que 4.300.000 persones es concentren en I'Area Metropolitana de Barcelona (AMB).
En fer aquest repas breu sobre Catalunya, es volen destacar els aspectes culturals i
linguistics. Una primera observacioé que hem de fer és que I'area linguistica del catala
és molt més amplia que la delimitada per la Comunitat Autbonoma de Catalunya.

La llengua catalana i I'espai catala de comunicacié

En aquest apartat, doncs, hem ampliat I'ambit d'estudi a tota I'area llinguistica del
catala que és una realitat més amplia i complexa que el Principat. Com és ben sabut el
catala és una llengua d'origen llati que en l'actualitat és parlada o entesa per prop de
9,5 milions de persones —d'un total de més d'11,4 milions- distribuides en una
superficie geografica de més de 66.000 Km2, a cavall dels estats espanyol, frances,
italia i del Principat d'Andorra. Dins I'estat espanyol, el catala és la llengua propia de
Catalunya, les llles Balears (Mallorca, Menorca, Eivissa i Formentera), de la major part
del Pais Valencia, i d'una petita porcié de territori d'Aragé fronterer amb Catalunya
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(Franja de Ponent). A Franga, el catala és parlat a 'anomenada Catalunya Nord, que
administrativament correspon al Departament dels Pirineus Orientals, pertanyent a la
regio del Llenguadoc-Rossellé. A ltalia, també es parla el catala a la ciutat de L'Alguer,
a I'llla de Sardenya. Finalment, el catala és la llengua oficial unica del Principat
d'Andorra, que és un microestat sobira i membre de I'ONU. En el Taula 1 es detalla els
principals trets de cadascun dels territoris catalanoparlants —que han estat anomenats
els Paisos Catalans.

TAULA 1: L’espai lingiiistic catala

Km2 POBLACIO CAPITAL ESTAT

Km2 Poblacio Capital Estat
Catalunya 31.895 6.101.000 Barcelona Espanya
Pais Valencia 23.255 4.023.000 Valéncia Espanya
llles Balears 4.992 796.000 Palmade Espanya
Franja de 1.812 42.000 MI;rI;:qr;ﬁ Espanya
CatDnE);rl: nya 4.116 364.000 Perpinya Franca
L'Xlgtjer 224 41.000 L’Alguer ltalia
Andorra 468 52.000 Andorrala Principat
\/Alla L
TOTAL 66.462 11.419.000

Ens trobem davant la paradoxa que, malgrat ser considerada una llengua minoritaria o,
millor dit, minoritzada, el catala compta amb més parlants que altres llengues oficials
europees com el danés o el noruec. No es pot dir, doncs, que el catala sigui una
llengua minoritaria a Catalunya (ni tampoc en la major part dels territoris de parla
catalana). L'Us del catala és molt important, fins i tot majoritari en forgca ambits de la
vida publica i la vida privada (i en molts sectors de l'activitat economica).

La comprensio de la llengua

En nombres absoluts, podem considerar que més de 9.5 milions de persones
comprenen el catala i en consequéncia constitueixen l'audiéncia potencial de la
produccio audiovisual realitzada en catala. A aquests caldran afegir un nombre estimat
de entre 400.000 i 500.000 de catalans (la major part catalanoparlants) que viuen fora
del territori del catala (bé a la resta dels estats espanyol, francés o italia, bé a altres
paisos, arreu del mén).

Tal com ens indica el Taula 2, el nivell de comprensié de la llengua catalana en els tres
territoris més grans del territori lingUistic és forga elevat, d'un 87% en el seu conjunt,
mentre que els catalanoparlants sén un 64. El grau de comprensié del catala al
Principat de Catalunya és alt: I'entenen un 94% i el parlen un 69% de la poblacio.

TAULA 2: Us habitual de la llengua catalana



Us habitual Comprensié

Catalunya 69% 94%
Pais Valencia 55% 80%
lles Balears 72% 90%
TOTAL 64% 87%

Malgrat els resultats contradictoris, podem dir que I'us de la llengua catalana al
principat ha crescut a nivell oficial, a nivell del sistema escolar i, fins i tot, a nivell dels
mitjans de comunicacié social (especialment a la radio i a la premsa escrita). En els
darrers anys, doncs, el nivell de comprensié i la capacitat de parlar el catala ha crescut
de forma constant. Tanmateix, s'ha de tenir present la complexitat del fenomen: hi ha
moltes persones d'origen immigrant —que tenen el castella com a llengua materna- i
que segueixen parlant el castella a I'ambit privat i familiar. D'altra banda, el castella —
que tothom entén- és la llengua per excel-leéncia en molts ambits de la vida publica i,
especialment, en el mén no oficial -que és I'ambit de les relacions més impersonals que
es produeixen a la vida publica (Flaquer, 1996).

Immigracio i convivéncia sociocultural a Catalunya
Sovint es parteix d'una concepcio idealitzada i unitaria de la cultura catalana. Estem
acostumats a pensar que la realitat cultural del nostre pais com un tot coherent i
harmonic. El mercat cultural a Catalunya no és pas un fet homogeni, més aviat és
tracta d'una realitat plural i contradictoria. Les persones que viuen en el nostre pais son
d'origen i procedéncia diversa.
La preséncia de persones i families que, provenint d'altres cultures, entren a formar
part de la nostra societat, ha esdevingut un dels trets caracteristics de la nostra realitat
social i cultural. Raons historiques i raons demografiques han fet de Catalunya una
societat multicultural, mestissa, que s'enriqueix amb importants aportacions foranies,
tant culturals com d'altra mena.
Mentre I'Estat espanyol és a la cua dels paisos europeus pel que fa a les taxes
d'immigracio estrangera. Catalunya, en canvi, té una important tradicié d'immigracio i
disposa d'una notable experiéncia com a terra d'acollida. Per exemple, entre 1950 i
1975 Catalunya va coneixer una forta arribada d'immigracioé procedent del sud i I'interior
de I'Estat espanyol (Andalusia, Aragé, Castella, Extremadura), que va suposar un canvi
drastic en la composicié demografica i linguistica, de manera que tot que la poblacio de
Catalunya va créixer en termes absoluts el percentatge de la poblacié catalanoparlant
va disminuir sensiblement.
El nombre de residents estrangers en situacié legal (o il-legal) es va iniciar en la década
dels setanta, perd no és fins a la segona década dels anys vuitanta i es dispara des de
principis dels noranta. Catalunya ha viscut un increment rapid -i en algunes localitats
espectacular- de la poblacié immigrada procedent, sobretot, de paisos africans,
iberoamericans i, en menor mesura, asiatics. La immigracié estrangera -sobretot
d'origen extracomunitari- €s un fenomen molt intens i relativament recent a Catalunya.
Al Principat hi ha prop de 310.000 immigrants que han regularitzat la seva situacio, xifra
que representa un 5% de la poblacié total.
La immigracioé representa un repte i alhora una gran oportunitat per construir el nostre
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futur. En parlar d'immigracio estrangera cal recordar que hi ha dos tipus d'immigracié:
la poblacié immigrada procedent de paisos comunitaris i la immigracioé de ciutadans
extracomunitaris. La immigracié extracomunitaria es caracteritza per la seva joventut
(gairebé el 80% es troben en edat activa) i per un notable desequilibri entre sexes, cosa
que posa de manifest el seu caracter relativament incipient i la relacié estreta amb els
seus paisos d'origen. Els immigrats procedents del Marroc -que agrupa a més de
93.000 persones legalitzades- és el grup més nombrds. Aquest grup expressa la
voluntat ferma d'establir-se de forma permanent, cosa que no significa que estiguin
disposats a renunciar a la seva identitat.

Aixd no significa necessariament una adhesié incondicional als valors i a la identitat
cultural catalana. Per determinar el mercat actual de la produccié audiovisual en catala,
a més a més de la comprensié de la llengua, també cal assegurar un tipus de
continguts i de referents amb els quals els ciutadans d'aquest territori es puguin
identificar.

Pel que fa a les llengles no autoctones, s'ha de dir que la llengua espanyola (o el
castella), és ampliament parlada i entesa als territoris catalanoparlants de I'estat
espanyol aixi com en gran part d'Andorra. De fet, son escasses les persones
monolingles catalanes, aixo és individus que unicament sapiguen parlar catala. Al
marge de l'espanyol, les successives onades migratories dels ultims anys esta creant
noves comunitats linguistiques a l'interior de Catalunya. Actualment es podem sentir
parlar també el gallec-portugues, el tamazigh (berber), I'arab, I'urdu, tagal, aixi com
altres llengles procedents de la resta del mon. Aixi, segons un estudi recent, a
Barcelona es parlen actualment unes 47 llengues diferents, el que la converteix en una
auténtica metropolis multicultural.

Conclusions

1. La cultura catalana desborda les fronteres estrictes del Principat de Catalunya ja
que abracga els territoris del Pais Valéncia, les llles Balears, el principat
d'Andorra, etc. Es una realitat molt amplia que s'extén en un territori en que hi
viuen 11 milions d'habitants. Malgrat que la unitat basica d'aquest estudi és el
Principat de Catalunya, en abordar el mercat potencial de productes
audiovisuals en catala i en tenir present les noves formes de difusié de la
producci6 audiovisual via Satel-lit i a través del ciberespai, cal anar més enlla
dels limits territorials del principat.

2. Una part important de la poblacio catalana -i per tant del mercat potencial de
cultura- és originaria d'altres punts del territori espanyol i no participa,
precisament, de cap devocié particular cap a la cultura autdoctona. Hem
d'acceptar, ens agradi o no, que Catalunya, és una comunitat bicultural i
bilingle. S'ha de tenir en compte l'immigracio més recent de caire estranger,
tant de paisos desenvolupats com de paisos de I'anomenat Tercer mén. Les
consequeéncies de tot plegat en el terreny cultural en general i en el linguistic, en
particular, sén ben paleses.

3. Enla societat contemporania, i més encara dins de la Unié Europea, la llengua
esdevé un signe d'identitat molt important i alhora pot esdevenir una barrera
social i cultural important. Hi ha algunes empreses o institucions que han palés
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la possibilitat de fer negoci amb productes culturals editats en llengua catalana.
Els problemes per la nostra industria audiovisual no son tan problemes de
demanda, com problemes d'oferta i, si es vol, de promocié i mitjans de difusio i
distribucio.

4. Podem dir, doncs, que el catala disposa d'un mercat audiovisual potencial prou
important. Cal insistir que Catalunya -juntament amb d'altres regions de I'Estat
espanyol com la comunitat de Madrid o el Pais Basc- és una zona relativament
prospera a l'interior de I'Estat i amb un notable nivell cultural. Aixd fa que els
seus habitants tinguin un considerable poder adquisitiu. En consequéncia
Catalunya constitueix un dels mercats més disputats per a les empreses |,
Obviament, per a la publicitat.

5. Catalunya gaudeix d'un nivell de consum cultural, perd és una regié poc
significativa -si exceptuem els mons editorial i teatral- en I'ambit de la creacio,
produccid i difusio culturals. L'augment del consum no significa que hagi millorat
la produccio cultural propia. A la tradicional dependéncia respecte del conjunt
d'industries transnacionals que dominen els sectors culturals mundialitzats
-especialment els de la musica enregistrada, el cinema, la publicitat, la radio i la
televisié-, cal afegir-hi una dependéncia creixent respecte alguns dels principals
centres de produccié i difusié instal-lats avui a Madrid.

6. Per fer front als nous reptes tecnologics es necessiten fortes inversions de
capital i una visio estratégica dels diversos espais de comunicaci6. Cal tenir
present que en els paisos de dimensions reduides -i més encara en les nacions
sense estat- és on la produccio cultural a gran escala, caracteristica de les
societats avancades, topa amb nombroses dificultats. Les elevades inversions
de capital que exigeixen alguns sectors de I'activitat cultural moderna -com el
cinema o la televisio- deixen de ser rendibles si no s'adrecen a publics molt
amplis.

7. La televisid ha esdevingut un element clau per al desenvolupament de les
industries culturals a Catalunya. De la mateixa manera que la Generalitat ha
creat un important nucli de mitjans de televisié i de radio publics, amb uns
resultats satisfactoris pel que fa a la creacié d'una audiéncia amplia i fidel,
caldria que la iniciativa privada apostés, molt més decididament, per crear grups
de comunicacié multimédia que actuessin amb una logica catalana i que fos
capag de llencar al mercat nous productes culturals en catala.
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